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La fórmula para atraer a los consumidores durante Black Friday y Cyber Monday a través de la publicidad digital 
parece fácil: ¡alcanzar a consumidores que están buscando ofertas! Sin embargo, un reciente estudio elaborado 
por Digilant, compañía de soluciones programáticas a nivel global, revela que los anunciantes aún no conocen 
bien a estos dos targets. En esta infografía, Digilant detalla los hábitos de consumo, intereses y preferencias que 
motivan a los usuarios a comprar en Black Friday o en Cyber Monday, con sus diferencias y similitudes. Esta 
información ayuda a las marcas a identificar a estos clientes, entender su comportamiento y así poder ofrecer unos 
anuncios efectivos para cada audiencia.

GUÍA PARA ANUNCIANTES
DIFERENCIAS ENTRE LOS CONSUMIDORES DEL

BLACK FRIDAY Y EL CYBER MONDAY

Acerca del estudio:
Esta infografía se extrae de un estudio que combina Consumer Persona -probada metodología de Digilant para la 
extracción de insights y la elaboración de modelos predictivos- con datos de terceros sobre consumidores, para 
estimar la probabilidad de que un usuario tome una determinada decisión. En el caso de este análisis, la acción es 
la compra durante Black Friday y/o  Cyber Monday.  Consumer Persona ha utilizado segmentos de datos de 
terceros, basados en la afinidad hacia estas dos fechas, para identificar las preferencias, intereses y 
comportamientos de cada audiencia. Los resultados de este estudio ofrecen información muy valiosa para 
anunciantes de retail que buscan llegar a consumidores en esta temporada navideña. 
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¡NUEVA OFERTA!
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